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Nom de l’entreprise

_______________________________________________

par
Nom du promoteur


_______________________________________________

	





Fait en collaboration avec le centre de formation professionnelle

CFP ______________________________







Adresse complète 	______________________________

No de téléphone	______________________________
	
No de télécopie	______________________________

Courriel	______________________________

Site Internet	______________________________



Date	______________________________








	Projet




	Marché




	Forces de l’équipe ou du promoteur



	Prévision des ventes

	
	Première année
		Deuxième année

	Ventes prévues
	 $


	$

	Bénéfices prévus
	$
	$

	Financement souhaité
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Section 1		Projet
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[bookmark: bookmark=id.a16oy07wueq9]1.1.1	Historique de l’entreprise ou du projet
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1.1.2 [bookmark: bookmark=id.9nhnxrtr5yc0]Description du projet
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[bookmark: _heading=h.ikl7locwh1it][bookmark: bookmark=id.kwvtvw37z7u7]1.2	Mission de l'entreprise
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1.3	Objectifs de l'entreprise
	Objectifs
	Première année
	Deuxième année

	Chiffre d’affaires :
	
	

	Nombre de clients :
	
	

	Nombre d’unités produites :
	
	

	Nombre d’intermédiaires :
(ou points de vente)
	
	

	Nombre d’heures facturées :
	
	

	Volume de production :
	
	

	Taux d’occupation :
	
	

	Nombre d’employés :
	
	

	Développement de nouveaux produits :
	
	

	Bénéfice net :
(de l’entreprise)
	
	

	



Objectifs qualitatifs :





	
	



[bookmark: _heading=h.dx85c29krud0]
1.4	Calendrier de réalisation


	ÉTAPES DE RÉALISATION 
	DATE PRÉVUE

	1-	Finaliser le plan d’affaires.
	

	2-	Rechercher le financement.
	

	3-	Incorporer et immatriculer l’entreprise.
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	



[bookmark: _heading=h.ibejcz9wba0]
1.5	Forme juridique de l’entreprise	
1.5.1	Forme juridique
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1.5.2	Permis et licences
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2.1 Présentation du promoteur
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2.2 	Structure de la propriété
	

	Nom et prénom
	Forme de
participation

(active ou passive)
	Mise de fonds
	

	
	
	En argent
	Transfert
d’actifs
	Participation
en %
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Section 2 :  propriété et direction de l’entreprise

Section 2 :  PROPRIÉTÉ ET DIRECTION DE L’ENTREPRISE
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[bookmark: bookmark=id.28rl4z991w3]3.1	Secteur d’activité et environnement 
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	Opportunités 
	[bookmark: _heading=h.jp2k4xnqd6hk]Menaces
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3.2	Clientèle cible 
[bookmark: _heading=h.ls2z5gc6f3b7][bookmark: bookmark=id.9cchzfxzjxrv]3.2.1	Clientèle cible (segment du marché)
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3.2.2	Territoire visé
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	COORDONNÉES DU CONCURRENT
(NOM ADRESSE)
	PRINCIPAUX PRODUITS ET SERVICES
	PRIX DES PRODUITS ET SERVICES
	FORCES
	FAIBLESSES

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	




Avantages concurrentiels
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3.4	Marché potentiel
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[bookmark: bookmark=id.od2arzinba15]3.5	Estimation des ventes; part de marché

PRÉVISIONS DES VENTES ANNÉES 1 ET 2

	Produits et services
	
	Année 1
	
	Année 2
	
	% de ventes

	Produit/service 1
	
	$
	
	$
	
	%

	Produit/service 2
	
	$
	
	$
	
	%

	Produit/service 3
	
	$
	
	$
	
	%

	Produit/service 4
	
	$
	
	$
	
	%

	Total
	
	$
	
	$
	
	100 %


												

Part de marché :             Chiffre d’affaires       	=   _______ %	
Section 3 : MARCHÉ
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Section 4 		Plan de commercialisation
[bookmark: _heading=h.8vy72hiem5n3]
4.1 Stratégies de marketing
[bookmark: _heading=h.jh7bzkynyo3v]4.1.1	Stratégie de produit et de service
[bookmark: _heading=h.31ftvhwbnhi4]
· Produits/services  
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· Service après-vente 







[bookmark: _heading=h.rg7eclx3hi5q]
· Positionnement  
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4.1.2 Stratégie de prix
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[bookmark: _heading=h.wq1bhz7xnnxc]4.1.3	Stratégie de distribution et de localisation 
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4.1.4	Autres stratégies
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[bookmark: _heading=h.3kstvas8fkg3]4.2	Stratégies promotionnelles
4.2.1	Choix des moyens	
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4.2.2	Budget et échéances
	Budget de marketing et échéances – Année 1

	Campagne de lancement
	Coûts
	Échéances

	
	
	

	
	
	

	
	
	 

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Autres moyens an 1
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Total budget année 1
	
	
	Budget/Ventes
	%

	

	Budget de marketing et échéances – Année 2

	
	Coûts
	Échéances

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Total budget année 2
	
	
	Budget/Ventes
	%
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5.1	Processus d’opération
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5.2 Capacité de production, de vente et de service
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5.5	Plan d’aménagement
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[bookmark: _heading=h.8xcmh23ylav6]5.6	Immobilisations
	DESCRIPTION
	À ACQUÉRIR
COÛT (INCULANT LES TAXES)
	EN MAIN
JUSTE VALEUR MARCHANDE

	Terrain
	$
	$

	Bâtisse 
	 $
	$

	Aménagement de terrain
	$
	$

	Amélioration locative
	 $
	$

	Matériel roulant
	$
	$

	Équipement
	$
	$

	Outillage
	$
	$

	Matériel et fournitures
	$
	 $

	Système informatique
	$
	 $

	Logiciels 
	$
	$

	Équipement de bureau
	$
	$

	Mobilier atelier
	$
	 $

	Autre
	 $
	$











[bookmark: _heading=h.cczgpddz5qd4]
5.7	Main-d’œuvre
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Section 5 : PLAN DES OPÉRATIONS
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Section 6		Plan de financement
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6.1	Coût et financement du projet
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6.2	Budgets de caisse
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6.3	États des résultats
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6.4	Bilans
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6.5 Seuil de rentabilité

Section 6 : PLAN DES RESSOURCES FINANCIÈRES
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CURRICULUM VITÆ D’AFFAIRES 



XXX, rue X
Ville (Québec)  Code Postal
	Tél. :  (XXX) XXX-XXXX



Formation académique :


Date	Institutions	Diplômes, spécialisations










Expériences de travail :


Date	Employeurs	Fonctions











Réalisations pertinentes au projet :

ANNEXE 1


																																										

	








Bilan personnel
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N
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BILAN PERSONNEL DE [PRÉNOM NOM]


Au
(date du jour)
	ACTIF
	MONTANT ($)

	· Liquidités	Comptes d’épargne
	

		Obligations d’épargne
	

		Dépôts à terme
	

		Autres
	

	· Placements	Actions et obligations
	

		Immeubles (sauf résidence)
	

		Autres
	

	· Régimes différés	Fonds de pension
	

		RÉER
	

	· Biens privés 	Résidence principale (ma part)
	

		Biens mobiliers (meubles, outils, etc.)
	

		Voiture et matériel roulant
	

		Bijoux, œuvres d’art, etc.
	

		Autres
	

	TOTAL DE L’ACTIF
	$



	PASSIF
	MONTANT ($)

	· Court terme 	Cartes de crédit
	

		Marges de crédit
	

		Comptes à payer
	

	· Long terme 	Prêt pour auto
	

		Prêt personnel
	

		Contrat de location (crédit-bail)
	

		Prêt hypothécaire (ma part)
	

		Autres
	

	TOTAL DU PASSIF
	$



	VALEUR NETTE (Actif - Passif)
	 $



	RATIO (Actif - Passif) 
	 FOIS





	Je déclare que les renseignements fournis sont exacts et complets.


	Signature
	
	Date
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Lettres d’intention
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