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Bilan - Ete 2025
Une saison encore tres positive !

e Pres de 80% des entreprises affichent un
achalandage en hausse ou stable.
e Aolit a eté tres performant, prolongeant la saison
et compensant le lent début de juin (méteo)
e Les réservations tres de derniere minute se sont
multipliées;
e Intérét accru pour :
o Activites simples et abordables
o Offres gourmandes locales
o Activités “douces” & conviviales
e Public varié, mais dominé par familles et 50+
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Bilan - Ete 2025
Une saison encore tres positive !

e L'été a attiré davantage de visiteurs québécois et
géneére plus de dépenses, méme si les séjours ont
été légerement plus courts.

e La demande d’hébergement de la region
progresse de 2 %, suivant la tendance provinciale :

o L’'hébergement commercial reste stable, tandis
gue la croissance est portée par 'hébergement
de courte durée (+17,4%) et le prét-a-camper
(+22%).




Performance | Attraits

2 Méthodes :
e Sondage aupreés des entreprises membres de la région (119 répondants)
e Indicateurs clés selon Environics et LASR



Profil des répondants

. . : La Beauce
Au total, 173 entreprises ont entamé le sondage. Toutefois, pour

assurer la validité des statistiques, nous avons retiré les réponses
suivantes de l'analyse :

Lévis
Bellechasse

Montmagny et les iles

les municipalités et les offices de tourisme;
Les Etchemins

les formulaires incomplets; LR

les doublons, représentant les réponses soumises plus d'une fois par la Lotbiniére

méme entreprise. Thetford

119 entreprises ont ainsi répondu de maniére adéquate, ce qui
représente 18% des membres de Tourisme Chaudiere-Appalaches. Culture, art et patrimoine
Avec ce taux de participation, I'échantillon demeure suffisamment
diversifié pour refléter les grandes tendances de la région et offrir un
portrait global fiable de la saison estivale. La marge d'erreur Nature, sports et plein air 5°
associée a cet échantillonnage est estimée a 7%, ce qui permet
d'interpréter les resultats avec confiance.

Agrotourisme et tourisme gourmand

Restauration

Divertissements et loisirs o

Comme certaines catégories d'entreprises et certains secteurs sont
moins représentes dans I'échantillon, il n'est pas possible de
conclure avec certitude a des différences marquees entre les
secteurs touristiques.

Evénements
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Faits saillants

Attraits : Une saison encore tres positive !

Pres de 80% des entreprises : achalandage stable et en hausse.

Achalandage 2025 | 119 répondants

60%

Achalandage 2024 | 169 répondants

47% 17%

mEn hausse mldentique En baisse Non comptabilisé




Faits saillants

Un éeté globalement positif, porté par une majorité de categories
en croissance. L'agrotourisme et le plein air affichent les hausses les
plus fortes, mais l'ensemble des catégories montre une dynamique
positive.

Une performance culturelle encourageante. La culture suit la
tendance régionale, avec une majorité d'entreprises en hausse ou
stables, ce qui représente un signal positif pour un secteur qui avait
ete fortement eprouve par la pandemie.

Une variabilité concentrée dans le divertissement et les loisirs.
Cette catégorie, composée majoritairement d'attraits familiaux, est
plus sensible aux coults d'entree et aux decisions de sortie
influenceées par le budget des familles.

Les entreprises constatent une clientele surtout québécoise,
mélant familles et visiteurs plus agés, qui réserve souvent a la
derniere minute. Les habitudes demeurent prudentes, et plusieurs
notent un intérét accru pour les activités accessibles et les
découvertes gourmandes.




Nombre de visiteurs - Eté 2025

GLOBAL (119)

Agrotourisme et tourisme gourmand (17)

Culture, art et patrimoine (30)

Divertissements et loisirs (6)

Evénements (6)

Nature, sports et plein air (13)

Restauration (10)

®m En hausse

60%

50%

50%

m Identique

67%

62%

En baisse

23%

17%

17%

15%

30%

Non comptabilisé

Moyenne de visiteurs

19 999

20 966

5798

34 270

Non fiable statistiquement

11679

35 328



Chiflre d’aflaires

Chiffre d’affaires 2025 vs 2024
Période du 1er juin au 30 septembre 2025

mEn hausse mIdentique En baisse Non comptabilisé

photo : Stéphanie Allard
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Analyse de la performance

Nb de visiteurs $ investi en nuitees

863 900 visiteurs 2.1 million de dollars
+16% +10.1%

$ investi en voyage nb nuitées /
visiteurs

1.2 million de dollars 2.4 nuitées
+18.3% -5.1%

nb nuitées / voyage

1.7 nuitees
-6.9%

*Donneées par MRC disponibles en annexe



Analyse de performance

Un marché québécois en forte croissance

L'éteé a attiré davantage de visiteurs quebecois et géneré plus de dépenses,
méme si les séjours ont eté legerement plus courts. La baisse des voyages
vers les Etats-Unis (tableau LASR en annexe) renforce cette tendance, au
profit direct de la region. Les principaux visiteurs proviennent de la
Chaudiere-Appalaches, de la Capitale-Nationale, de Montréal, de Ila
Monterégie et de I'Estrie.

Un contexte international moins favorable

La baisse des entrées américaines au Canada exerce une pression a la
baisse sur les clienteles étrangeres, ce qui met en valeur la performance du
marché domestique.

Plus de visites, mais des séjours plus courts
Les visiteurs se déplacent davantage, mais restent moins longtemps, ce qui
correspond a la montée des escapades rapides.

Credit photo : Stéphanie Allard



Performance | Hebergements

Méthode :
 Indicateurs clés cumulés par le Gouvernement du Québec



Faits saillants

Chaudiere-Appalaches

Une demande globale en progression O Taux d'occu pation moyen
693 006 nuitées (+2,0 %), signe d'une saison active. 56.1 % (_ 0 6%)

Un hébergement commercial stable N ) ) .
404 436 unités vendues (+0,4 %), en ligne avec la tendance provinciale. Unites disponibles quotidiennement

. : . 2 650 unités (+ 1.9 %)
Des catégories émergentes tres dynamiques
e Hébergement courte durée : +17,4 %

- PUEIS-EmBei Balr ¢ ot O Unités louées quotidiennement
.y A
Les deux moteurs de la croissance regionale. 1485 unites (+ 0.8 /0)

Un camping de passage en hausse modérée

170 340 nuitées (+3,7 %), confirmant l'intérét pour le plein air. Prix moyen de location

160.00 $ (+ 5.5 %)

Une performance comparable ou supérieure a la province
Stabilité de I'hnébergement commercial alignée sur la moyenne québécoise

et croissance du camping plus élevée que la moyenne provinciale.
Source : Tableau de bord de I'Enquéte sur I'hébergement -

Chaudiere-Appalaches

Source : Hébergement 360, Ministére du Tourisme



https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiN2NmODUwZmMtMzE1Yi00NTgyLTgzYWQtZjUzMjFmNWFhNTNlIiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9

Hébergement - par MRC

Lotbiniere

@ Taux d'occupation moyen
47.6% (+ 4.4 %)

@ Unités disponibles quotidiennement
15 unités (- 2.7 %)

@ Unités louées quotidiennement
54 unités (+ 6.4 %)

@ Prix moyen de location
131.60 $ (+ 6.4 %)

Source : Tableau de bord de I'Enquéte sur I'hébergement -

Lotbiniere

Thetford

@ Taux d'occupation moyen
64.9% (+ 1.5 %)

@ Unités disponibles quotidiennement
208 unités (+ 5 %)

@ Unités louées quotidiennement
135 unités (+ 7.3 %)

@ Prix moyen de location
146.30 $ (+ 7.4 %)

Source : Tableau de bord de I'Enquéte sur I'hébergement -

Appalaches

Levis

@ Taux d'occupation moyen
64.6% (- 2.5 %)

@ Unités disponibles quotidiennement
1149 unités (+ 1.1 %)

@ Unités louées quotidiennement
742 unités (- 2.7 %)

@ Prix moyen de location
170.7 $ (+ 3.8 %)

Source : Tableau de bord de I'Enquéte sur I'hébergement -

Lévis

Les données des MRC de Bellechasse et des Etchemins ne seront pas présentées dans les pages suivantes, puisque les données n‘ont pas été comptabilisées.


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9

Hébergement - par MRC

Beauce-Sartigan

@ Taux d'occupation moyen
44.5% (- 0.3 %)

@ Unités disponibles quotidiennement
355 unités (- 2.5 %)

@ Unités louées quotidiennement
158 unités (- 3 %)

@ Prix moyen de location
142 $ (+ 9.4 %)

Source : Tableau de bord de I'Enquéte sur I'hébergement -

Beauce-Sartigan

Beauce-Centre

@ Taux d'occupation moyen
32.2 % (+ 0.1 %)

@ Unités disponibles quotidiennement
108 unités (+ 20.2 %)

@ Unités louées quotidiennement
35 unités (+ 19.8 %)

@ Prix moyen de location
151.70 $ (+ 2.3 %)

Source : Tableau de bord de I'Enquéte sur I'hébergement -

Beauce-Centre

Nouvelle-Beauce

@ Taux d'occupation moyen
A1 % (+ 2.9 %)

@ Unités disponibles quotidiennement
11 unités (+ 0.6 %)

@ Unités louées quotidiennement
46 unités (+ 9.7 %)

@ Prix moyen de location
142.40 $ (- 9%)

Source : Tableau de bord de I'Enquéte sur I'hébergement -

Nouvele-Beauce

Les données des MRC de Bellechasse et des Etchemins ne seront pas présentées dans les pages suivantes, puisque les données n‘ont pas été comptabilisées.


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9

Hébergement - par MRC

Montmagny

@ Taux d'occupation moyen
58.2 % (+ 1.1 %)

@ Unités disponibles quotidiennement
299 unités (- 1.6 %)

@ Unités louées quotidiennement
173 unités (+ 0.9 %)

@® Prix moyen de location
167.20 $ (+ 10.9 %)

Source : Tableau de bord de I'Enquéte sur I'hébergement -

Montmagny.

L'Islet

@ Taux d'occupation moyen
39.1% (+ 0.5 %)

@ Unités disponibles quotidiennement
162 unités (+ 2.5 %)

@ Unités louées quotidiennement
65 unités (+ 5.8 %)

@® Prix moyen de location
129.30 $ (+ 10 %)

Source : Tableau de bord de I'Enquéte sur I'hébergement -

L'lslet

Les données des MRC de Bellechasse et des Etchemins ne seront pas présentées dans les pages suivantes, puisque les données n‘ont pas été comptabilisées.


https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMTJhMjM1MjctZTc2ZS00ZmE4LTllOGItNDViNzYxMzg1Y2Y0IiwidCI6IjVkNjkwNDIzLTNkZmUtNGUwOC1iZTQwLTNhMTQyNzc2NTQyNyJ9

Satisfaction de la saison

Méthode :
e Sondage aupreés des entreprises membres de la région (119 répondants)



Appréciation - Eté 2025
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Appréciation - Eté 2025

Sondage des entreprises

® Mise en contexte

® Hausse du salaire minimum a 16,10 $/h en mai 2025.

@ Inflation de 3,3% comparativement a 1,6%
enregistre en septembre 2024.

® Réticence des québécois a voyager aux Etats-Unis.

® 78% des entreprises touristiques de la région
indiguent avoir réalisé un chiffre d'affaires identique
ou en hausse par rapport a l'été 2024.

® 85% des entreprises repondantes se disent satisfaits
de la saison estivale 2025 (7/10 et +).

Credit ph?j\to : Stéphanie Allard




Appreciation envers
Tourisme Chaudiere-Appalaches

Méthode :
e Sondage aupres des entreprises membres de la région (119 répondants)




Appreéciation de TCA

En 2025, le niveau de satisfaction envers Tourisme
Chaudiere-Appalaches atteint 84%. Pour la saison
estivale 2024, 87% des répondants se déeclaraient
satisfaits du rayonnement offert par l'organisation,
comparativement a 78% en 2023.
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Appréciation de TCA

Sondage des entreprises

® Points forts :

® Dynamisme et proactivité de lI'équipe ;

@ Visibilité généree par les campagnes marketing ;
® La Chaudiere-Liste fut tres appréciée
@ Efficacité des plans partenaires ;

@ Soutien concret offert aux organisations.

® Points a améliorer :
® Certains attraits deja connus recoivent + de visibilité ;

® Besoin de mieux valoriser la culture et le Hors-Qc ;

® Manque d'infos pour évaluer la satisfaction.

Credit ph?j\to : Stéphanie Allard
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Intelligence d’affaires - LASR

Variation cumulative par rapport a I'année précédente (dernier mois disponible : octobre 2025)

Entrées au Canada des résidents ameéricains Retours des résidents canadiens des Etats-Unis

-3,14 % -35,23 %

Entrees des résidents americains au Canada Retours des résidents canadiens des Etats-Unis
Année @2023 ©2024 @ 2025 Année @2023 2024 ® 2025
0,3M 0.6M
0,2M 0.4M
0,0M
et et @ Q& > 30 i NS © © @ N\ & et @ Q > 30 i S © @ N\ @
@{\\,ﬁ @ﬁ\ <@ N & DR o0 - & Oc.-@% ﬁ_{{p | G@_{{p @@\ @m <& & N\ W ?° \@@‘0 O&o‘a ﬁq{\‘a @ <&
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https://www.consortiumdedonneestouristiques.ca/production-rapports-depenses-alignes-sur-lhebergement

Intelligence d’affaires - Environics

Overview B SYIEONICS
Destination Category Destination Name Origin Category Origin Name Measure Timeframe x" Date
Tourism Region N Chaudieres-Appala...~ Province N Tout N Visitors N Seasonal N Summer 2025 N
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year v~ O 863,9'( OI—\, 2’1M — 1,2M 1,7 6 2r4
) +16,0% +10,1% l J +18,3% -6,9% @ -5,1%
.. . . . . . 1A = A
Top 10 Origins by Visitors Destinations by Visitors = = = Detailed Geography
Origin Measure % Change Detailed Geography Measure % Change Tourism Region N
- -
Quebec 745,0K +17,1% Chaudieres-Appalaches 863,9K +16,0%
=
Ontario 84,1K +11,5% e
BEE
New Brunswick 15,5K +13,1% B
[
Nowva Scotia 8,3K +7,9% /
C
British Columbia 3,1K +1,8% 2 Quebec
Alberta 2,5K -22,9% w J g
o 3
Prince Edward Island 1,6K +9,3% ~ & .::)
fhetford Saint-
Newfoundland and Labrador 1,5K -8,4% Victoriav Ilr/ Mines  Leorges
yrummendville ~. (e
Manitoba 1,2K -12,7% U~ L
Saskatchewan 824 +35,7%

sri, TomTom, Garmin, FAC, NOAA, US..  Powered by Esr



Intelligence d’affaires - Environics
Overview o

Destination Category Destination Name Origin Category Origin Name Measure Timeframe “ Date
Census Division A Lotbiniére, QC (MR...~~ Province A Tout A Visitors A Seasonal A Summer 2025 A4
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year ~~ O 116,2'( DI—\ 206}.3K - 139,4'( 1,5 1}8
() +30,6% +13,1% l J +27,7% @ -11,5% @ -13,4%
Top 10 Origins by Visitors Top 10 Destinations by Visitors oo =g Detailed Geography
Origin . Measure % Change Detailed Geography - Measure % Change Census Subdivision v
Quebec 100,8K +31,0% Saint-Apollinaire, QC (ME) 29,6K +34,0%
Ontario 10,9K +33,4% Val-Alain, QC (ME) 24,2K +1,7% e
New Brunswick 1,8K +21,5% Laurier-Station, QC (VL) 14,4K +66,4% E
Nova Scotia 1,2K +44,4% Saint-Agapit, QC (ME) 12,4K +20,1% ]
Newfoundland and Labrador 376 +51,6% Saint-Janvier-de-loly, QC [ME) 10,8K +3,3% Q
British Columbia 356 +3,2% Saint-Flavien, QC (ME) 10,7K +71,9% loo
Prince Edward Island 200 +6,4% Sainte-Croix, QC (ME) 9,6K +74,8% S
Manitoba 188 -2,6% Saint-Antoine-de-Tilly, QC (ME) 5,5K +16,6%
Alberta 147 -63,7% Saint-Sylvestre, QC (ME) 4,5K -0,4%
Saskatchewan 137 +33,0% Saint-Gilles, QC (ME) 4,5K +10,6%



Intelligence d’affaires - Environics

Overview  RlvEoNes
Destination Category Destination Mame Origin Category Origin Name Measure Timeframe “ Date
Census Division R Les Appalaches, Q... ~v Province W4 Tout N Visitors A Seasonal K4 Summer 2025 R
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year v O 131,3'( o) 334}.5K (] 177,9"( 1,9 E 2}'5
() +169% +10,4% l I +16,9% -5,6% © P
n n n n - - - - - ..-'--\. ? A
Top 10 Origins by Visitors Top 10 Destinations by Visitors o 2 5 Detailed Geography
Origin Measure % Change Detailed Geography Measure % Change Census Subdivision N
i -
Quebec 126,7K +17,4% Thetford Mines, QC (V) 46,2K +15,0%
: <=
Ontario 3,1K +20,7% Adstock, QC (ME) 19,4K +8,9% =
HE
New Brunswick 507 +4,5% Irlande, QC (ME) 17,1K +15,8% BE
. i
Mova Scotia 267 -21,5% Saint-Joseph-de-Coleraine, QC (ME) 15,2K +3,6% —
British Columbia 233 -41,9% Saint-Jean-de-Brébeuf, QC (ME) 14,9K +24,9% Q
Newfoundland and Labrador 186 +22,4% Disraeli, QC (V) 12,6K +23,3% oo
) o
Alberta 153 -55,1% Saint-Jacques-de-Leeds, QC (ME) 6,9K +55,9% ~
Manitoba 91 +18,2% Beaulac-Garthby, QC (ME) 4,1K +30,5%
Saskatchewan 41 East Broughton, QC (ME) 3,9K +31,3%
Prince Edward Island 13 -64,9% Kinnear's Mills, QC (ME) 3,7K +6,4%

rmin, SafeGraph, FAC .. Powered by Esri
Yukon 13 s



Intelligence d’affaires - Environics

Overview | "lEoNes
Destination Category Destination Name Origin Category Origin Name Measure Timeframe \ Date
Census Division v Lévis, QC (TE) v Province v Tout N Visitors “ Seasonal R Summer 2025 o
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year v~ O 239,0'( O 405,9'( — 275’0K 1,5 E 1;7
(Y +109% -0,7% l ] +11,3% -10,8% Q) [0
u . » ~ " n L - i ..i--; ? :?
Top 10 Origins by Visitors Destinations by Visitors = = Detailed Geography
Origin Measure % Change Detailed Geography Measure % Change Census Subdivision N
w -
Quebec 175,2K +13,9% Lévis, QC (V) 239,0K +10,9%
<
Ontario 46,3K +5,1% e
HE
New Brunswick 7.3K +3,7% B
17
Nova Scotia 43K -4,9% - Quebec
. . Q
British Columbia 1,7K +11,0% y <
”[]El / ,-—“/f
Alberta 1,1K -29,3% q (
o /H
Prince Edward Island 888 +30,8% ~ /{./
Newfoundland and Labrador 859 -11,7% ;
Manitoba 838 -11,5%
Saskatchewan 426 +19,3%

m
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SafeGraph, FAC, ... Powered by Esri



Intelligence d’affaires - Environics

Overview IR
Destination Category Destination Mame Origin Category Origin Name Measure Timeframe “ Date
Census Division v La Nouvelle-Beauc... ~ Province N Tout N Visitors N Seasonal N Summer 2025 N
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year v~ O 69_,3'( O 126,9'( [ 86,0"( 1,5 E 1;8
() | t281% +15,1% l I +23,5% -6,8% O P
N " - . - w . - w ..F-\. ? CA
Top 10 Origins by Visitors Top 10 Destinations by Visitors o o 5 Detailed Geography
Origin Measure % Change Detailed Geography Measure % Change  Census Subdivision AV
- -
Quebec 65,3K +26,5% Sainte-Marie, QC (V) 22,6K +5,9%
: <
Ontario 2,4K -6,8% Scott, QC (ME) 15,1K +25,5% =
EHE
Mew Brunswick 801 +6,0% Saint-Lambert-de-Lauzon, QC {ME} 12,9K +34.7% BE
i i
Mova 5Scotia 295 +28,8% Vallée-lonction, QC (ME) 10,7K +55,1% o
Alberta 158 +9,7% Saint-Elzéar, QC I{F'-.-'“IE} 6,8K +51,5% Cl
Mewfoundland and Labrador 103 -22,0% Saint-Isidore, QC {ME} 6,2K +5,5% 00
o
Prince Edward Island 86 +186,7% Saints-Anges, QC (PE) 4,3K +42,3% ~
British Columbia 39 -68,8% Saint-Bernard, QC (ME) 2,6K +24,9%
Manitoba 22 -84,8% Frampton, QC (ME) 1,8K -4,4%
Nunavut 17 Sainte-Hénedine, QC (PE) 446 +31,2%

SafeGraph, FAC, ... Powered by Esni



Intelligence d’affaires - Environics

Overview O ©YiROMeS
Destination Category Destination Name Origin Category Origin Name Measure Timeframe \ Date
Census Division AV Robert-Cliche, QC (...~ Province AV Tout L Visitors N Seasonal AV Summer 2025 AV
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year v O 41,1'( O 77,1'( (1 50,4"( 1,5 1,9
(Y | #37% -3,7% l J +3,8% @ 7,2% E@ -71%
Top 10 Origins by Visitors Top 10 Destinations by Visitors oo =g Detailed Geography
Origin - Measure % Change Detailed Geography - Measure % Chang Census Subdivision N
Quebec 39,3K +4,8% Beauceville, QC (V) 13,9K +29,1°
Ontario 965 -20,1% Saint-Joseph-de-Beauce, QC (V) 12,6K -1,8¢ <
Mew Brunswick 549 +34,6% Saint-Fréderic, QC (PE) 6,3K +71,8¢ EE
Nova Scotia 92 38,7% Saint-Victor, QC (ME) 4,8K 6020 | -
Alberta 53 -36,9% Saint-Odilon-de-Cranbourne, QC (PE) 4,2K +44,4¢ Q
Newfoundland and Labrador 27 -71,0% Tring-Jonction, QC (VL) 4,1K +120,4¢ oo
British Columbia 22 -68,6% Saint-5éverin, QC (PE) 1,6K +10,6" ‘%
Yukon 13 Saint-Joseph-des-Erables, QC (ME) 215 34,7 e
Prince Edward Island 10 -52,4% Saint-Alfred, QC (ME) 0 -100,0¢ e
Saskatchewan 10 Saint-Jules, QC (PE) 0 -100,0¢

aph, FAC, ... Powered by Esri
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Intelligence d’affaires - Environics

Overview

Destination Category

Census Division Ly

View by

% Change vs Prev. Year

Destination Name

Beauce-Sartigan, Q...»

Visitors

O 80,2K

Y +154%
Top 10 Origins by Visitors

Origin - Measure % Change
Quebec 76,6K +17,3%
Ontario 2,4K -7,6%
New Brunswick 558 -0,9%
Alberta 165 -36,5%
Mova 5Scotia 161 -42,5%
British Columbia 146 -33,6%
Newfoundland and Labrador 123 -26,3%
Saskatchewan 63

Prince Edward Island 39 -7,1%
Northwest Territories 11

Origin Category Origin Name Measure
Province N Tout ~ Visitors
Nights Trips
o 198,7K l'_'] 106,9K
+14,4% +18,5%

Top 10 Destinations by Visitors oo =
Detailed Geography . Measure % Change
Saint-Georges, QC (V) 42,7K +9,3%
Saint-Evariste-de-Forsyth, QC {ME) 11,0K +26,4%
Notre-Dame-des-Pins, QC (PE) 8,4K +31,7%
La Guadeloupe, QC (VL) 6,3K +6,7%
Saint-Ephrem-de-Beauce, QC (ME) 5,1K +74,3%
Saint-Cdme--Liniére, QC (ME) 4,9K +4,5%
Saint-Théophile, QC (ME) 4,8K -3,4%
Saint-Martin, QC (PE) 4,7K +42,7%
Saint-Honoré-de-Shenley, QC (ME) 4,1K +40,6%
Saint-Gédéon-de-Beauce, QC (ME) 2,8K +29,7%

©f ENVIRONICS

Timeframe (i) Date
Ve Seasonal Ve Summer 2025 N
Nights / Trip Nights / Visitor
1,9 25
-3,5% @' -0,9%
Detailed Geography
Census Subdivision AV

e e b=

ph, FAC, ... Powered by Esn



Intelligence d’affaires - Environics

Overview @f ENVIRONICS
Destination Category Destination Name Origin Category Origin Name Measure Timeframe \ Date
Census Division v Les Etchemins, QC ...~ Province AV Tout AV Visitors AV Seasonal hv Summer 2025 AV
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year v O 45,0'( O 128,6'( (] 63,4'( 2,0 2}9
) | 8% +6,2% l J +11,2% @ -4,5% E@) -1,5%
Top 10 Origins by Visitors Top 10 Destinations by Visitors 0o =8 Detailed Geography
Origin - Measure % Change Detailed Geography . Measure % Change  Census Subdivision N
Quebec 43,2K +9,3% Lac-Etchemin, QC (ME) 20,4K +1,5%
Ontario 1,3K -9,0% Saint-Prosper, QC (ME) 6,9K +19,3% | e ec
New Brunswick 212 -28,1% Saint-Magloire, QC (ME) 4,3K +12,3% E
Alberta 123 +7,9% Saint-Luc-de-Bellechasse, QC (ME) 4,2K +16,4% =
Newfoundland and Labrador 85 Sainte-Justine, QC (ME) 4,0K +19,8% Q
Nova Scotia 69 -24,2% Sainte-Aurélie, QC (ME) 3,7K -5,6% 0o
British Columbia 26 -86,5% Sainte-Rose-de-Watford, QC (ME) 3,1K +22,8% %
Manitoba 13 +62,5% Saint-Zacharie, QC (ME) 2,6K -8,5% 'r"1' rL'f
Prince Edward Island 10 -52,4% Saint-Camille-de-Lellis, QC (PE) 2,1K +2,9%
Nunavut 8 Saint-Louis-de-Gonzague, QC (ME) 1,2K +2,2%

Saint-Cyprien, QC (PE) 1,2K +13,0% Esri, TomTom, Garmin, FAQ, NOAA, US...  Powered by Esri



Intelligence d’affaires - Environics
Overview o

Destination Category Destination Name Origin Category Origin Name Measure Timeframe \ Date
Census Division R Bellechasse, QC (M...~ Province N Tout ~ Visitors v Seasonal N Summer 2025 v
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year v~ O 95,4'( OM) 177,9'( - 1131,.0'( 1,6 1,9
()  +26,5% +17,2% l J +24,5% @ -5,9% E@ -7,3%
Top 10 Origins by Visitors Top 10 Destinations by Visitors 0o =g Detailed Geography
Origin . Measure % Change Detailed Geography - Measure Census Subdivision v
Quebec 80,9K +25,7% Beaumont, QC (ME) 25,0K
Ontario 10,1K +37,2% Saint-Michel-de-Bellechasse, QC (ME) 16,9K
New Brunswick 2,0K +30,2% Saint-Vallier, QC (ME) 15,1K d
Nova Scotia 1,0K +18,1% Armagh, QC (ME) 7.7K
British Columbia 409 +93,8% Saint-Raphaél, QC (ME) 6,4K
Alberta 301 +4,2% Saint-Damien-de-Buckland, QC (PE) 6,0K
Newfoundland and Labrador 262 -6,4% Saint-Henri, QC (ME) 5,9K
Prince Edward Island 185 -25,7% Saint-Léon-de-5tandon, QC (PE) 5,2K
Manitoba 124 +29,2% Saint-Anselme, QC (ME) 46K
Saskatchewan 37 -73,4% Notre-Dame-Auxiliatrice-de-Buckland, QC (PE) 4,3K

SafeGraph, FAC, .. Powered by Esni



Intelligence d’affaires - Environics

Overview o ©NYITONICS
Destination Category Destination Name Origin Category Origin Name Measure Timeframe “ Date
Census Division v Montmagny, QC (... Province ~ Tout ~ Visitors ~ Seasonal v Summer 2025 R
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year ™ O 121,1'( O 230}.8K — 145,0'( 1,6 E 1,9
D +19,4% +12,8% l J +20,9% -6,7% @ -5,5%
Top 10 Origins by Visitors Top 10 Destinations by Visitors 00 =8 Detailed Geography
Origin . Measure % Change d Geography - Measure % Change Census Subdivision A
Quebec 103,4K +20,7% agny, QC (V) 72,5K +13,8%
Ontario 12,5K +8,6% r-sur-Mer, QC (ME) 16,5K +45,1% e
New Brunswick 2,4K +24,7% ntoine-de-1'Isle-aux-Grues, QC (PE) 13,4K +120,9% E
Nova Scotia 1,6K +28,2% nt-lgnace, QC (ME) 8,3K -11,9% L /
Alberta 305 +14,2% ibien-de-Panet, QC (PE) 6,6K -9,4% Q
Prince Edward Island 221 -15,3% erre-de-la-Riviére-du-Sud, QC (PE) 5,9K +6,2% 0o ec N
British Columbia 216 +24,1% -ancois-de-la-Riviére-du-Sud, QC (ME) 3,6K +15,3% =
Newfoundland and Labrador 207 -13,0% sul-de-Montminy, QC (ME) 3,5K +1,9% \/
Manitoba 181 +75,7% ist-de-Breteniéres, QC (ME) 2,7K -9,0%
Saskatchewan 80 +60,0% Yame-du-Rosaire, QC (ME) 2,5K +31,9%
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Intelligence d’affaires - Environics
Overview ®

Destination Category Destination Name Origin Category Origin Name Measure Timeframe \ Date
Census Division AV L'lslet, QC (MRC) R Province R Tout v Visitors R Seasonal N Summer 2025 v
View by Visitors Nights Trips Nights / Trip Nights / Visitor
% Change vs Prev. Year v~ O 118,0'( O 239}.6K — 143,5'( 1,7 2’0
D +25,5% +21,0% l J +26,2% @ -4,1% E@ -3,6%
Top 10 Origins by Visitors Top 10 Destinations by Visitors 0O Q= & Detailed Geography
Origin . Measure % Change Detailed Geography - Measure % Change  Census Subdivision g
Quebec 103,4K +26,7% Saint-Jean-Port-Joli, QC (ME) 49,7K +21,4%
Ontario 9,4K +18,1% L'lslet, QC (ME) 34,4K +31,1% e
New Brunswick 2,5K +16,4% Saint-Roch-des-Aulnaies, QC (ME) 23,4K +33,0% E
Mova Scotia 1,3K +21,9% Saint-Pamphile, QC (V) 9,5K +28,0% L
Alberta 400 +25,4% Saint-Cyrille-de-Lessard, QC (PE) 5,7K +5,3% Q
Prince Edward Island 295 +9,7% Saint-Aubert, QC (ME) 5,0K -14,5% 0o
British Columbia 266 -7,3% Sainte-Perpétue, QC (ME) 4,2K +21,2% S
Newfoundland and Labrador 240 +6,7% Sainte-Louise, QC (PE) 3,7K +28,6%
Saskatchewan 102 +628,6% Tourville, QC (ME) 1,6K -1,7%
Manitoba 74 -36,8% Saint-Damase-de-L'Islet, QC (ME) 1,4K -9,2%

araph, FAC, ... Powered by Esri



Bilan sur I'hébergement

Hébergement | Chaudiére-Appalches (Janvier & Septembre 2025)

Unités d'hébergement et emplacements loués pour I'année courante (sans le camping saisonnier)

Hébergement commercial Héb. courte durée Camping de passage Préts a camper Demande totale

404 436 105 994 170 340 12 236 693 006

Variation annuelle d'occupation des unités d'hébergement et emplacements louées (sans le camping saisonnier)

Hébergement commercial Hébergement courte durée Camping de passage Préts a camper Demande totale

0,4 % 17,4 % 3,7 % 22,0 % 2,0 %

Unites d'hébergement et emplacements loués pour I'année courante (sans le camping saisonnier)

P rov I n C e : Hébergement commercial Héb. courte durée Camping de passage Préts a camper Demande totale
13 607 208 3 376 834 2 053 982 204 404 19 242 428
Variation annuelle d'occupation des unités d'hébergement et emplacements louées (sans le camping saisonnier)
Hébergement commercial Hébergement courte durée Camping de passage Préts 4 camper Demande totale
0,4 % 12,7 % 6,7 % 5,1 % 2,3 %

Source : Hébergement 360, Ministére du Tourisme
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